Ettiv félévi beszamolo

Vezet6i osszefoglalo: Szeptemberben megalakult hat fovel a didkvallalkozdsunk. A

vallalkozasunk neve az ETTIV lett, ami azt jelenti, hogy Egyedi Targyak Tervezése és
Innovativ Véllalkozas. Szeretnénk, hogy mindségi és fenntarthatd megoldasokat
kinaljunk a vasarlok szamara.
Sikeresen részt vettlink egy vasaron, ahol a termékeket egyedi dizajnnal és kreativ
standmegoldasokkal mutattuk be. Videds anyagok és fotok késziiltek, amely segitett
megismertetni masokkal a termékiinket. Kaptunk sok pozitiv vissza jelzést és
tanacsoltak, hogy még emeljiink arat.

Vallalat attekintés: F6 célunk minél tobb termék eldallitasa, ezen termékek legnagyobb
szazalékanak eladésa, a legnagyobb haszon érdekében. A termékeinket kisebb nagyobb
méretben tervezziikk arulni, hogy a vésarlok tetszésiik szerint vasaroljanak. A
vallalkozasunkkal szeretnénk szebbé tenni az innepeket, a csaladok szamara. A vallalat
szervezeti felépitése a hatékony miikddést €s az innovacid eldmozditasat szolgalja.

Megoldas: Két terméket allitottunk eld: hiitdmagnes €s grincsfa. A magnesek, levegdn szarados
gyurmakbol késziiltek és mas - mas figurakka formaltuk 6ket. A masik termékiink az
ujrahasznositas érdekében ujsagpapirbol késziilt grincsfa. Végiil 5 db hitdmagnes és 14
db fa lett kész.

Piac és marketing stratégia: Ugy gondoljuk, hogy a kézzel elkészitett termékek sokkal
személyesebbek, hiszen egyedi odafigyelést tiikkroz.
A marka {6 lizenetei: Kreativitas, egyediség, kézmiivesség.

A vasaron, a standunkat hangulatos fényfiizérekkel diszitettiik, hogy figyelemfelkeltové
tegyiik a termékeinket.

Termelés: A termelési folyamat soran a f6 célunk az volt, hogy koltséghatékonyan allitsuk eld
a termékeket. A termékkdoltség meghatdrozasanal figyelembe vettiik az alapanyagarakat,
a munkaerdkoltségeket. Ezek alapjan szamitottuk ki a haszonkulcsot, ami biztositotta a
profitot.

Ertékesités és promacio: A promociod soran kozosségi médiat alkalmaztunk a vallalkozésunk
ismeretsége érdekében. Az ETTIV értékesitési stratégiaja elsésorban kozvetlen
értékesitésre, vasarokon vald részvételre épiil.

e Videos anyagok késziiltek, amelyek bemutatjak a termékek gyartasi folyamatat,
hasznalatat és eldnyét.

e A vasaron kiilonb6z6 dizadjnmegoldassal dobtuk fel az arusitast, példaul egyedi
csomagolasokkal, kreativ standdekoracidval.

e Reklam is késziilt, ahol a vasarlok megismerhetik a termékiinket.

Menedzsment és a csapat: A hangulat kezdetben izgatott volt, hiszen mindenki szerette volna
a legjobbat nyujtani. Ha esetleg valakinek nem ment, akkor nem szidtuk le egymast
rogton, hanem segitettlink egymasnak a probléméaban. A kommunikdcié nyilt és
folyamatos volt, ami segitett elkeriilni a félreértéseket. A pozitiv megerdsitések jobban
0sszehoztak kozosséglinket.



Uzleti teljesitmény és jovedelmezéség: Diakvallalkozasunk 12.000 Ft tékével indult, amelyet
elsdsorban az alapanyagok beszerzésére forditottunk, amely 7.190 Ft volt. Az elsé
iddszakban a cél az volt, hogy elérjiik a megtériilési pontot. Olyan aron értékesitettiik a
termékeket, amely kedvezd volt a vasarlok és a mi szamunkra is. Végiil a bevételiink
15.000 Ft és ebbdl 3.000Ft lett a profitunk. Osszességében a véllalkozas nyereséges volt.

Jovobeli lehetéségek: Bar a vallalkozas sikeres volt, élveztiik késziteni ket €s nyereséges volt
nem tervezziik jovore a folytatasat. Ahhoz, hogy folytassuk latjuk mar, hogy jelentds
id6- és energiabefektetésre lenne sziikség, amit nem tudunk a kovetkezd tanévben
vallalni.
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